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一、環保標章 

3 



4 

環保標章自81年至今共有14大類，129項有效產品項目 

環保標章規格標準 
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環保標章重要里程碑 

民國 

1千 

2千 

3千 

85 90 95 100 105 

4千 

5千 

環
標
產
品
有
效
數

 

85年 
建立資訊站 

93年 
有效產品數破千 

96年 
導入線上申請 

100年 
機關指定採購 

101年 
驗證機構兩家 

103年 
有效產品5217件 



二、碳標籤 
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環保署參考國際發展趨勢並依國情調整，自民國99年起發展產品碳

足跡標示制度，成為全球第11個推動產品碳標籤的國家 

隨著全球暖化，現今各國無不相繼分析產品生命週期之碳足跡，並以

碳足跡標籤(以下簡稱碳標籤)或減碳標籤呈現 

依據國際能源總署IEA/OECD於2018年出版之統計資料顯示，我國

2016年每人平均二氧化碳排放量為10.98公噸，全球排名第19位， 

前言 
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指衡量商品或服務的整個生命週 

   期中每一階段溫室氣體的排放量。 

 

 

包含原物料的開採、製造和運輸， 

   產品本身的製造、銷售與配送， 

   產品的使用、廢棄處置或回收所 

   產生的溫室氣體排放量，經過換 

   算成二氧化碳當量的總和。 

2-1、產品碳足跡 
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綠色心形+綠葉=腳印 
 

「CO2」+愛心中的數字 
 =產品「碳足跡」 

 
 

用愛大自然的心，減碳愛地球及
落實綠色消費，邁向低碳社會 

2-2、碳標籤圖示 

「碳標籤」即為將計算出來的碳足跡在產品上進行標示，可提供消費者綠色採購參考，
也可促使企業調整其產品碳排放量較大的製程及供應鏈，以達到產品碳排放量之目的。 
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2-3、從碳足跡到碳標籤 

盤查

作業 

查證

作業 

碳標籤

申請 

碳標籤

審查 

碳標籤

核發 

藉由「建構台灣產品碳足跡計算系統」、「輔導
業者查核產品碳足跡及申請碳標籤」、「建立產
品碳標籤查證制度」「推廣宣傳碳標籤產品」等
工作進行產品碳標籤審查、核發與使用，俾供民
眾選購低碳產品，引導台灣邁向低碳社會之路。 



11 

第一階段 
(自民國99年起) 

鼓勵廠商分析碳足跡 
推動產品碳足跡揭露 
建立碳標籤制度 

優先選購具碳標籤產品支持廠 
    商揭露產品碳足跡 

廠商層面 

分析產品碳足跡於生命週期產生溫室 
    氣體之比例 
檢討溫室氣體減量的對策，採用環境 
    友善原料、產品包裝減量或回收、提 
    升運輸效率等 
要求上游供應商共同降低產品碳足跡 
    並形成綠色供應鏈 

消費者層面 

2-4、台灣碳標籤制度發展現況 (1/3) 

第二階段 
(自民國103年起) 

普及產品碳標籤 
發展減碳標籤制度 

優先選購減碳標籤之產 
    品，對抗全球暖化與氣 
    候變遷作出貢獻，達到 
    全民綠色消費之目的。 

取得減碳標籤之產品考 
    量納入政府機關優先採 
    購範圍，具改善誘因； 
    達到實質溫室氣體減量 
    與形成綠色供應鏈功效 

機關層面 
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減碳標籤圖示 

2-4、台灣碳標籤制度發展現況 (2/3) 

√我國於103年起推動產品碳足跡減量標籤，又稱減碳標籤， 
   成為全球第4個推動減碳標籤的國家。  

起始年份 

產品取得減碳標籤的 
起始時間年份 

向下箭頭 

該產品達成環保署 
審查通過之減碳承諾 

√申請減碳標籤使用權之產品，其3年內碳足跡減量需達3%以上， 
   經審查通過後即可取得減碳標籤使用權。 
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至民國108年11月計有73家廠商387件產品之 

「產品碳足跡標籤證書」申請案經審查通過。 

碳標籤產品類型 
－商品：食品、飲料、動植物商品…等。 
－服務：旅館住宿服務、運輸服務、百貨零售服務等。 

2-4、台灣碳標籤制度發展現況 (3/3) 



取得綠色標章有什麼好處? 
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機關/企業
綠色採購 

消費者 
環保需求 

消費者 
安心購買 

提升 
企業形象 

企業 
永續經營 重視研發與創新、名譽管理及社會貢獻 

品牌價值拓廣發展 

環保標章認證為最優良的綠色產品， 
消費者看到標章即可安心購買 

為社會提供優質產品， 
同時落實企業社會責任 

滿足民眾達到環境保護、 
愛護自然的社會實踐 

政府機構得優先採購環境保護產品， 
民間企業與團體進行綠色採購 



三、推動綠色採購 
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由機關綠色採購，推動全民綠色消費 
 



機關綠色採購推動歷程 
 
 

推動機關綠色採購 
實施 

「機關綠色採購推動方案」 
民國96年 

鼓勵民間企業、團體、
社區配合綠色採購 

民國97年 

輔導合法賣場 
登錄為綠色商店 

民國106年 

機關綠色採購金額達91億元， 
指定採購達成率達97% 

民國91年 

民國108年 

期望透過機關及民間綠色採購，擴大我國綠色
產品商機，吸引相關業者申請綠色標章，擴大
我國綠色產品數量及範疇，俾利推動綠色消費。 

持續推動指定項目購買
環保標章產品外，透過
加減分方式，鼓勵各機
關透購綠色產品 



環保產品線上採購網  
 
 

機關綠色採購管道 
 
 

政府採購法第26條 
政府採購法第96條 

臺灣銀行採購部辦理 
之共同供應契約 

1. 共同供應契約 

2. 自行招標 

3. 自行採購 

自行 
採購 

自行 
招標 

共同供應
契約 



• 機關綠色採購金額與採購比例逐年增加 

• 107年綠色採購比例達98.4% ，採購金額高達95億元 

 

機關綠色採購推動成果 
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項目 日本 韓國 泰國 中國 美國 歐盟 德國 
北歐 
五國 

臺灣 

是否具綠色採購法規 Y Y 
N，各機關擬 

訂計畫 
Y 

N，各機關擬訂 
計畫 

Y N N Y 

採購類別項目 41類 169類 22類 
節能:18類 
環標:50類 

28類 22類(歐盟) 22類 

共同採購項目 辦公室設備、紙類、IT設備、家用電器、交通運輸工具 

項目 日本 韓國 泰國 中國 美國 歐盟 德國 
北歐 
五國 

臺灣 

 
 
認定綠 
色產品 
方法 

•環保標章 
•GPN之產品環 
境資訊手冊 

•能源之星 
•LCA(碳標與  
EPD) 

•環保標章 
•Good-  
recycled  
Mark 

•LCA(碳標與  
EPD) 

 

• 環保標章 
• 綠色購物車 
標章(也包 
含碳標籤) 

 
 

環保標章 
節能標章 
節水標章 

•能源之星 
•FSC永續林業標章 
•EPEAT(含LCA加 
分項) 

•其他機關各自發 
展標章如加州清 
潔購買法案(EPD) 

• 環保標章 
• 各國發展之綠色規 

範規範 
• 歐盟之GPP標準 
• 發展中之環境足跡 

(為應用於歐盟 
2014年開始之單一 
市場法) 

 
環保標章 
省水標章 
節能標章 

綠建材標章 
減碳標籤 

LCA是否 
納入機 
關綠色 
採購 

 

 
•綠色採購不分 
機關與民間 

• 無 

 
EPD 

 
N 

 

•綠色採 
購不分 
機關與 
民間 

• 無 

•綠色採購不分機 
關與民間 

•加州清潔購買法 
案 (EPD) 

•可再生燃料標準  
(EPD) 

•EPEAT(含LCA加 
分項) 

• 綠色採購不分機關 
與民間 

• 歐盟發展中之環境 
足跡(送議會討論中 
但尚未正式立法) 

• 義大利已立法環境 
足跡為綠色採購產 
品認定方式 

 
減碳標籤 

LCA是否 
納入民 
間綠色 
採購 

 
LCA 

(碳標與EPD) 

綠色購物車標 
章(也包含碳 
標籤) 

 
碳標籤 
減碳標籤 

 各國制度分析 

 各國綠色產品認定機制分析 

國外綠色採購相關資訊彙整分析 



起源 

• 推動綠色消費行為 
• 消費者辨識綠色產品 

→需要標誌 
• 應用ISO環境標 

誌與宣告系列 

常見 
認定環保產品 
技術工具 

生命週期考量法 

環保標章 
所引用的技術基礎 
→ISO14024 

生命週期評估  
LCA 

→ISO 14040/44 
亦可認定環保產品 

(潛力發展技術) 

合理認定技術(LCA)+新標誌 
納入更多潛力綠色採購項目 

潛力發展標誌 
第三類環境宣告 

定 (已發展) 

性 
定 
量 

2013年 推動環境足跡 

2

1 
copyright©  2019, ITRI 

發展新認定方式-標誌與技術工具的結合應用 



四、綠色消費推廣 
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 未來將結合地方環保局，引領民眾力行綠色消費，擴大環保產品市場， 

       促進綠色經濟循環。 

 

綠色消費推廣 

 我國推動環保集點制度，結合通路、環保標章及碳足跡標籤產品、 

       環保旅館、環教場所、生態遊憩場所、惜食餐廳、大眾運輸等業者 

       及電子票證等載具業者共同參與，鼓勵民眾落實綠色生活與消費。 

 結合各機關及地方環保局推動機關、民間企業團體實施綠色採購及一般 

       民眾綠色消費，107年度機關綠色採購總金額逾97億元，民間企業與團 

       體申報綠色採購總金額逾297億元，一般民眾綠色消費總金額逾450億 

       元，全國綠色採購總金額逾新臺幣840億元。 
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目的： 

推動環保標章、碳標籤、環保集點、機關綠色採購及綠色消費
等業務，引導全國民眾力行綠色生活及消費，擴大綠色消費市
場，帶動業者製造綠色產品或提供綠色服務。 

•   

內容： 

推動產品碳足跡標示制度： 

檢討修正或新增碳足跡產品類別規則，執行後市場查核機制，
確保標籤公信力，並增加碳標籤產品數量。 

•   

適用對象： 

有意願申請環保標章、碳標籤、參與環保集點及機關綠色採購
之廠商。 

產品碳標籤核發及推廣專案工作計畫(107-108) 

4-1、綠色商品拓展 (1/2) 
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目的： 

透過擴展環保標章產品品項、提供多元產品選擇，同時分析環
保標章產品歷年數據，綜整國內業者意見與建議，以協助提升
環保標章產品質量。 

•   

內容： 

推動環保標章申請制度，以輔導作業機制提高業者申請意願並
增加環保標章產品數量。 

•   

適用對象： 

有意願申請環保標章之廠商。 

低污染綠色產品拓展專案工作計畫(108-109) 

4-1、綠色商品拓展 (2/2) 
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√環保署推行「環保集點制度」以刺激消費者選購環保標章之產品。 

√註冊成為會員後在特定通路購買「環保標章」及「碳標籤」之產品可累積綠點。 

4-2、推廣措施 

環保集點制度 
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以環保集點串連綠色生活 
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愛地球就從 開始 

01 

02 

03 

04 

下載環保集點APP 
掃描QR Code或搜尋「環保集點」 

註冊會員 
填入手機號碼、設定密碼 

手機簡訊驗證 
接收簡訊，輸入驗證碼 

載具歸戶開始集點 
綁定電子票證、會員卡／帳號 

凡搭乘大眾運輸、購買綠色商品或參與環保活動即可享綠點回饋！ 
點數可折抵綠色商品及綠色服務費用，一起用綠點響應綠色消費！ 
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環保集點推動成果 

 已驗證會員10萬6,442名；歸戶載具21萬5,338張 
 累積集點數7億1,973萬9,702點，兌點數1億8,106萬5,500點 
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為推動綠色標章，環保署邀請藝人沈玉琳拍攝影片宣傳， 
向民眾宣導購買環保標章、碳足跡標籤等綠色商品， 

就能支持企業進行減碳政策，減緩地球暖化。 

4-3、民眾宣導 

應用網路及大眾媒體宣導 

【當荒謬大師遇上環保大師 買碳標籤產品就對了】 
https://www.youtube.com/watch?v=THwBOM_TKmQ&t=14s 

【當荒謬大師遇上環保大師 買環保產品就對了】 
https://www.youtube.com/watch?v=_2pMQMvrOsQ&t=12s 

https://www.youtube.com/watch?v=THwBOM_TKmQ&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=_2pMQMvrOsQ&t=12s
https://www.youtube.com/watch?v=THwBOM_TKmQ&t=14s
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4-4、宣傳活動 

ITF台北國際旅展(2018、2019) 

環保署為提倡全民落實綠色消費及力行綠色生活，於2018、2019年
「台北國際旅展」中設置「環保標章旅館」主題館，鼓勵民眾規

劃旅遊住宿時優先選擇環保標章旅館，盡可能減少旅遊對環境所造
成的衝擊。 

2018 年度(11/23－11/26) 2019 年度(11/08－11/11) 
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環保署表揚綠色採購評核

成績達滿分之政府機關，

感謝其配合推動綠色採購，

促進我國綠色產品商機，希

望藉由政府機關積極採購環

保標章產品，持續提升綠色

消費市場，帶動綠色經濟循

環。 

「107年機關綠色採購績優單位表揚大會」 

4-5、績優頒獎 (1/4) 

績優政府機關表揚 
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4-4、績優頒獎 (2/4) 

績優民間單位表揚 

環保署公開表揚13家108年度取得服務業環保標章業者、

15家107年度績優綠色商店、3家低碳產品業者、 

9家貢獻碳足跡排放係數業者，共40家業者。 

「 108年績優綠色服務暨環保標章頒獎典禮」 
「 108年低碳產品獎勵暨貢獻碳足跡排放係數頒獎典禮」 
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4-4、績優頒獎 (3/4) 

表揚長期支持環保標章績優單位 績優民間單位表揚 

環保署公開表揚超過20年持續申請環保標章產品認證
績優業者共21家，以感謝長期支持環保標章制度，盼能
引導其他業者仿效，共同開創綠色市場。 
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108年度獲獎企業計有38家，包括3家巨擘獎、7家金級獎、

12家銀級獎、16家銅級獎，另外有18家企業獲得入圍獎 

4-4、績優頒獎 (4/4) 

績優民間單位表揚 「國家企業環保獎頒獎典禮」 

環保署為公開表揚推動環保績效優良企業，自81年起辦理「中華民
國企業環保獎」選拔活動，本年度為精進及完善評選方式與制度，

特更名為 「國家企業環保獎」。 



機關及民間綠色採購成果 

2018年機關綠色採購金額達97億元  
              民間企業與團體綠色採購金額達297億元 

一般民眾 民間企業與團體 政府機關 



五、結語 
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結語 
• 在二十一世紀環保潮流中，綠色消費是必然的趨勢，綠色消費

與綠色生產是 實現「環境保護與經濟發展相輔相成共存共榮」
理想之最佳途徑。前者經由消費行為之養成，鼓勵民眾優先購
買綠色產品而獲得環保效益；後者經由生產行為，鼓勵產業優
先製造綠色產品而得到經濟利益。 

 

• 機關綠色採購是推動全民綠色生活的手段之一，期許大家繼續
共同努力，引領一般民眾、民間企業及團體共創綠色消費氛圍。 

 

• 本署除推動機關綠色採購外，近年亦透過輔導民間企業及團體
實施及申報綠色採購績效，並透過環保集點制度讓購買綠色商
品、搭乘大眾運輸或參與環保行動，都能化為「環保綠點」獲
得實質回饋，開啟「綠色生活，環保選購」的習慣，讓「綠色
消費」成為我們生活的一部分，共同努力減少資源浪費、減緩
環境衝擊。 

 



綜合討論 
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綜合討論 
 

 對於環保標章推廣策略及作法，是否有其

他相關建議？ 

 申請環保標章對貴公司有哪些誘因? 

 推動生命週期評估(ISO 14025)新綠色產品

認定作法，有何建議? 



Thank you! 
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